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Merkblatt
Reklamegesuche

Reklameanlagen sind gemass kantonaler Reklameverordnung bewilligungspflichtig. Dieses Merkblatt hilft
Ihnen, die Gesuchsunterlagen méglichst vollstandig vorzubereiten, damit das Bewilligungsverfahren ohne
Verzogerung und Mehraufwand durchgefiihrt werden kann. Bei Fragen hilft hnen das Ressort Beratung
der Stadt Luzern gerne weiter.

Ressort Bauberatungen

@! bauberatungen@stadtluzern.ch

t. 041 208 88 44
@ Montag, Mittwoch und Freitag 9.30-11.00 Uhr
(® Dienstag und Donnerstag 13.30-15.00 Uhr

Gestaltung

Reklamen und Reklameanschlagstellen durfen weder tiberméassig gross noch sonst aussergewdhnlich
auffallig sein. Insbesondere muss ihre Grésse an oder auf Gebauden und Anlagen in einem
ausgewogenen Verhaltnis zur Grésse und architektonischen Gestaltung der Fassade bzw. Anlage sowie
zur Wirkungsdistanz stehen. In den Ortsbildschutzzonen A und B gelten bei Anschriften an Fassaden
erhoéhte Anforderungen an die gestalterische Einbindung.

Nach langjahriger Bewilligungspraxis der Stadt Luzern durfen nur Geschéafte im Erdgeschoss oder im
Sockelbereich eines Gebaudes grossere Eigenreklamen anbringen. Als Sockelbereich gilt, wenn sich das
Erdgeschoss und die dartiberliegenden Geschosse als Ladeneinheit an der Fassade deutlich von den
Ubrigen Geschossen abheben. Hinweise gibt auch die Gestaltung der Fenster, also ob es sich um
Schaufenster oder um Wohn- bzw. Burofenster handelt.

Beleuchtete Reklamen

Beachten Sie die Empfehlungen und Richtlinien fiir kommerzielles Licht des Plan Lumiere sowie das
Kunstlichtreglement der Stadt Luzern.
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Reklamegesuche Stadt Luzern

Konzessionsgebihr

Reklamen, die in den 6ffentlichen Luftraum ragen oder sich auf éffentlichem Grund befinden, sind
konzessionspflichtig.

Unterlagen Reklamegesuch

Folgende Unterlagen sind einzureichen (siehe auch Merkblatt «Einreichung Baugesuche»):
— Situationsplan Mst. 1:500
— Standorte der Reklamen rot eingezeichnet
— Detailplane, Visualisierungen, Fotomontagen
— Masse der Reklamen (B x H x T)
— Abstand vom Boden, Referenzpunkt am Gebaude (z. B. Fensterbreite)
— Baubeschrieb
— ausfuhrliche Beschreibung samtlicher Elemente der Reklame mit Positionsnummern
(z. B. Pos. 10, Pos. 20)
— Grosse, Material, Montageart, Beleuchtung, Farben usw.
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